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EQUIPO TECNICO

COORDINACION Y DINAMIZACION DEL
PROCESO

AINA PENYARROJA DONET

Doctora por la Universidad Miguel Herndndez de Elche, en el Programa
de Estudios e Investigacién sobre las Mujeres, Feministas y de Género
del Departamento de Ciencias Sociales y Humanas. Es diplomada en
Trabajo Social por la Universidad de Alicante (2005-2008), Méster en
Terapia Familiar Sistémica por la Universitat Autonoma de Barcelona
(2011-2013) y Mdster en lgualdad y Género en el Ambito Publico y
Privado, en la linea de especializacién en intervencién con victimas de
violencia de género por la UMH (2010-2012). Es miembro del Grupo de
Investigacion ECULGE de la UMH de Elche y del Grupo de
Investigacién en Género de la UA. Colabora con el Observatorio de las

Masculinidades de la UMH.

ALEJANDRO LUZ DE HARO

Graduado en Trabajo Social por la Universidad de Alicante, Master en Participacion y
Desarrollo Comunitario por la Universidad del Pais Vasco y Especialista en
Masculinidades, lgualdad y Género por la Universidad Miguel Hernandez. Ha trabajado
en el diseno, implementacion y dinamizacion de talleres en diversos procesos
relacionados con el tejido asociativo y la participacién ciudadana (Presupuestos
Participativos, procesos de participacion infantil, diagnésticos participativos, etc.).
Experiencia impartiendo talleres formativos sobre masculinidades e igualdad de

género en distintos contextos educativos. Colabora con el Observatorio de las

Masculinidades de la UMH de Elche.

(e ( R (.



EQUIPO TECNICO

COLABORADORAS

M JESUS NAVARRO RIOS

Doctora Ingeniera Agrénoma, mdster de igualdad de género en el dmbito publico vy
privado por la Universidad Jaume | de Castellsn (Ull) y la Universidad Miguel
Herndndez (UMH). Docente en la linea de violencia de género en el citado méster, es
ademds profesora de la Universidad Miguel Herndndez de Elche desde el aio 2000.
Dirige el Observatorio de la Trata de la UMH y desde hace mds de diez aios trabaja
en tareas de sensibilizacién a través de investigaciones y organizacién de jornadas,
congresos, eventos y talleres relacionados con la erradicacién de trata de mujeres y
ninas con fines de explotacion sexual. Representante designada por la UMH en la
mesa de trabajo provincial Alicante Trata 0. Pertenece al Grupo de Investigacion
ECULGE de la Universidad Miguel Hernindez de Elche. Directora del Centro
Interdisciplinar de Estudios de Género (CIEG) y presidenta del Congreso sobre

trata.

SOLEDAD PUCHE DIAZ

Licenciada en Pedagogia por la Universidad de Murcia (2006). Experta Universitaria
en Prevencidn de los Efectos de la Pornografia en la Salud Afectivo-Sexual por la
Universidad Rey Juan Carlos (2024).

Desde 2015 es formadora en materia de coeducacion e igualdad de oportunidades,
prevencion de violencia hacia las mujeres, coeducacion sexual y prevencién de los
efectos de la pornografia en la salud tanto para la poblacién en general como para
toda la comunidad educativa, en diferentes niveles.

Es autora de diferentes guias de coeducacion dirigidas a alumnado y profesorado y

colaboradora del Observatorio de las Masculinidades de la UMH.
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ASESORAMIENTO

AL EQUIPO TECNICO

@

CARMEN RUIZ REPULLO

Profesora en el Departamento de Sociologia en la Universidad de Granada. Doctora en
Sociologia por la Universidad Pablo de Olavide (Sevilla). Master ERASMUS MUNDUS
en Estudios de las Mujeres y de Género por la Universidad de Granada y la
Universidad de Utrecht (Holanda). Experta en Género e Igualdad de Oportunidades
por la Universidad de Granada. Investigadora y formadora en materia de coeducacion
y prevencién de la violencia de género y violencia sexual en adolescentes y jévenes
para distintos organismos publicos: Ministerio de Educaciéon, Consejeria de Educacion,

Instituto Andaluz de la Mujer, entre otros.

FRANCISCO FRANCES GARCIA

Doctor en Sociologia y premio extraordinario de doctorado por la Universidad de
Alicante, en la actualidad es profesor titular en el departamento de Sociologia Il de
la UA e investigador dentro del Instituto Interuniversitario de Desarrollo Social y Paz.
Las principales lineas de investigacion en las que desarrolla su actividad son
participacion ciudadana y politica, innovacién en metodologias participativas,
planificaciéon comunitaria y desigualdades sociales. Ha participado en mds de una
veintena de proyectos publicos como investigador principal o colaborador. Pertenece a
distintos grupos de investigacion como el Observatorio Europeo de Tendencias
Sociales (ORETS) o el Grupo de Investigacion Social sobre Equidad y Diversidad
(EQUIDIVERSIDAD).
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ASOCIACION )
PREPARACCION

Este proyecto se ha llevado a cabo desde la Asociacion PreparacCién al
tratarse de una Asociacion especializada en procesos participativos y con un
largo recorrido en esta linea de trabajo.

PreparacCién es una entidad sin dnimo de lucro formada por un grupo
interdisciplinar de personas comprometidas con la realidad social y politica de
nuestro entorno. Los valores que orientan los procesos participativos y
democrdticos en los que se involucra se basan en la diversidad, la

inclusividad, la creatividad y la colaboracion.

PROCESOS DE PARTICIPACION ! PROYECTOS DE INTERVENCION ELABORACION Y DIFUSION DE
CIUDADANA SOCIO.COMUNITARIA INVESTIGACIONES SOCIALES

«— —
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DISENO Y DINAMIZACION DE I FORMACION EN HERRAMIENTAS | ’ FOMENTO Y DIFUSION DE LA
TALLERES PARTICIPATIVOS PARA LA PARTICIPACION CIUDADANA INNOVACION SOCIAL
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PRESENTACION

Este proceso surge de la necesidad de explorar cémo quieren los y las jovenes
del municipio de San Javier que se planteen las actividades y acciones que
buscan promover la igualdad de género y prevenir la violencia contra las
mujeres. Para ello, se puso en marcha este proceso participativo, con la
intencién de acercarnos a la realidad de la juventud del municipio.

Desde el inicio, se valoré como positivo y necesario plantear un proceso
participativo puesto que es desde ahi desde donde es mds fdcil acercarse, y de
manera mds fiable, a la realidad, los discursos y las percepciones de las

personas implicadas en el proceso, en este caso los y las jévenes.

Para ello, fue esencial la colaboracién de los
Centros Educativos, puesto que desde alli se
podia llegar a un mayor numero de participantes y
asi acceder a una muestra mds heterogénea del
grupo poblacional con el que se queria intervenir.

Este proceso se ha llevado a cabo en los meses
comprendidos entre octubre del 2023 vy junio del
2024. Se ha planteado como una primera fase de
un proceso mads amplio que pretende ofrecer
espacios de formacion y sensibilizacion lo mds

aterrizados posible en las necesidades reales de la

poblacién a la que ird dirigida.
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EL PROCESO

DEL DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO

Al inicio del proceso, se llevaron a cabo las reuniones pertinentes con el
personal del Ayuntamiento y con personas que podian facilitar informacion
clave para ubicar al equipo técnico en la realidad del municipio de San
Javier. Estas entrevistas se centraron en conocer, las acciones dirigidas a
la promocién de la igualdad de género que se llevan a cabo desde el
Ayuntamiento principalmente y recursos y servicios existentes.

Posteriormente, se llevd a cabo una reunion
presencial con cada uno de los Centros
Educativos que han participado en el proceso,
con la intencién de presentarles el proyecto de
diagndstico participativo y los objetivos que se
pretendian, asi como para solicitarles su
colaboracién para conformar los Grupos Motores.

En esta fase, se elaboraron documentos
informativos para poder presentar la iniciativa a
las familias del alumnado que consideraran que
podia formar parte del Grupo Motor de cada
centro y solicitar asi su autorizacion.

En los encuentros con los Grupos Motores seleccionados por el
personal de cada Centro, se abordaron cada uno de los blogues
temdticos que conformarian el cuestionario en su totalidad. En esos
encuentros, a través del personal técnico encargado del proyecto, se
dinamizaron los espacios y se promovieron debates entorno a la
temdtica. En la segunda parte de las sesiones, se redactaron las
preguntas que podian conformar el cuestionario atendiendo a las
observaciones que las personas asistentes iban haciendo entorno a las
mismas.
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Una vez elaborado el cuestionario, con los cuatro bloques trabajados con
cada uno de los Grupos Motores, se procedié a una segunda sesién con los &
Grupos Motores en los que se presentd el borrador del cuestionario y se
validaron las preguntas. Para ello se procedié a la lectura detallada de
cada una de las preguntas y se realizaron las modificaciones pertinentes
con las observaciones y aportaciones de las personas que asistieron a ese
encuentro.

Una vez elaborado y validado el cuestionario, se
contactd con las personas responsables de cada
uno de los Centros Educativos para informales
sobre la via para pasar los cuestionarios. Para ello,
teniendo en cuenta que se precisaba de la
colaboracion docente, se elaboraron infografias en
las que se explicaban el proceso que se habia
llevado a cabo y se solicitaba su participacion a la
hora de pasar los cuestionarios. Ademds se
elaboraron carteles informativos con el QR del
: - cuestionario.
gt También se contacto con el CLIA del municipio con
la intencion de solicitar su colaboracién a la hora
de difundir el cuestionario.

Posteriormente, se establecié el plazo para pasar los cuestionarios que
se amplid en dos ocasiones para tratar de llegar a la mdxima muestra
posible.

Una vez cerrado el plazo, se procedié al andlisis cuantitativo y
cualitativo del cuestionario y a la elaboracién del informe con los
resultados generales.

La elaboracién del informe final, queda supeditada a la ultima fase
del proceso que aun no se ha podido llevar a cabo por una cuestion de
fechas al finalizar el curso lectivo. En esta ultima fase se pretende
crear un espacio de discusion con los Grupos Motores en el que
presentar los resultados del cuestionario y determinar conjuntamente
qué datos resultan mds relevantes de cara al informe final. En este
espacio también cabria crear espacios de debate que faciliten en
andlisis de algunos de los datos obtenidos en el cuestionario y que nos
permitan acercarnos mds a la realidad de los y las jovenes del
municipio de San Javier.
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GRUPOS
MOTORES

En cada uno de los cuatro Centros
Educativos de San Javier, con la
colaboracién del Equipo Docente, se han
conformado los Grupos Motores. Estos
grupos han sido los encargados de

reflexionar y formular las preguntas del

cuestionario.

Los Grupos Motores han estado compuestos entre 6-12 alumnos y alumnas que
voluntariamente han querido participar en el proyecto. Aunque la mayoria de
integrantes eran de 3° y 4° de la ESO también ha habido representacién de los
cursos inferiores y, en menos medida, de Bachiller. A pesar de que la participacion
de chicas en estos grupos ha sido superior, se considera que aun asi ha estado

bastante equilibrada.

En estos espacios, cada Grupo Motor ha
trabajado en base a uno de los cuatro
bloques que componen el cuestionario.
Han debatido sobre la temdtica

abordada 'y han  formulado las

preguntas que consideraban que debian

formar parte de la encuesta.
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LA ENCUESTA

PARTICIPATIVA

Una encuesta es una herramienta utilizada en procesos de
diagnéstico por su gran capacidad de recogida de informacién.

En este proceso, la encuesta ha sido participativa. Una
encuesta participativa se diferencia de las otras debido a que
es la propia poblaciéon participante, en este caso los jovenes de
entre 12 y 17 afios de San Javier, quienes son parte activa en
todos los procesos y fases de la encuesta: elaboracién,
validacién, aplicacién y andlisis colectivo.

¢POR QUE UNA ENCUESTA PARTICIPATIVA?

Por dos razones:

o La encuesta nos permite acercarnos a las
opiniones, percepciones Yy discursos de los y las
jovenes sobre las acciones en favor igualdad de
género y de prevencion de las violencias contra

la mujer.
o La encuesta es, ademds, el motivo de creacidn
de espacios _de reflexion _conjunta vy de
implicacion de los y las jévenes, puesto que son ® D
quienes elaboran las preguntas. ®
P

"La encuesta participativa
combina elementos de
reflexidn, elementos de
pedagogia, elementos de
implicacién y {-‘inalme.rlw‘ed

elementos de apropiacion de

la poblacién sobreula
fematica tratada

*Metodologias participativas para la investigacién y
la intervencion social. Francisco Francés
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COMUNICACION

CON LOS CENTROS EDUCATIVOS
LOS CENTROS EDUCATIVOS QUE HAN PARTICIPADO:

IES Mar Menor

IES Ruiz de Alda

IES Las Salinas del Mar Menor
Colegio Sagrado Corazén

En la primera fase del proceso, desde el Equipo Dinamizador, se mantuvieron un
total de cuatro reuniones (una por cada Centro Educativo que iba a participar en
el proyecto) en las que se presentd el proceso de Diagnéstico Participativo.

En ellas se presenté y contextualizé el proceso y el Equipo Dinamizador. Se
explicd la implicacion necesaria de los Centros para llevar a cabo el proceso,
empezando por la conformacion de los Grupos Motores. Se solicité que éstos
estuvieran compuestos por perfiles heterogéneos en cuanto a edad/curso, sexo,
procedencia y grado de interés en la temdtica.

A lo largo del proceso, se ha mantenido una comunicacion continua y fluida con
las profesionales referentes de cada Centro.

Valoramos como muy positiva la participacion y el interés general mostrado y la
fluidez de la comunicacién. Han conformado los Grupos Motores, han cedido los
tiempos y los espacios para llevar a cabo las reuniones y han hecho de puente de
comunicacion con las personas que conformaban los Grupos Motores puesto que,
al tratarse de menores de edad, el equipo técnico no disponia de un canal de
comunicacién directo con ellos y ellas. Ademds también han sido las encargadas
de comunicarse con el profesorado y las familias respecto a todo lo referente al
proceso.

Agradecemos la colaboracion a: Nuria Gémez, Lidia Lépez, M*Angeles Ballesteros

y Aurora Robles
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BLOQUES TEMATICOS

DEL CUESTIONARIO

ADAPTARSE AL MOLDE - MASCULINIDAD Y FEMINIDAD

En este blogue los Grupos Motor han reflexionado sobre la construccion
de los modelos de masculinidad y feminidad imperantes en nuestra
cultura, los estereotipos de género y sobre las repercusiones de no
cumplir con los modelos hegeménicos.

POR AHi NO - MACHISMOS Y VIOLENCIAS

En este sequndo blogue la reflexion giré en torno a la normalizacién de la
violencia de género, a las manifestaciones de ésta entre la juventud, la
pornografia como fuente principal de educacién sexual de much@s
jévenes, las violencias invisibilizadas v justificadas socialmente.

ENREDANDO LA VIDA - REDES SOCIALES

El tercer bloque se focalizdé en el uso de las redes sociales como
herramienta de comunicacion y entretenimiento, pero también como canal
de socializaciéon y como espacio en el que encontrar referentes de los
modelos de masculinidad y feminidad estereotipadas.

FORMACION Y ACTIVIDADES

Finalmente en este blogue se abordé el alcance
de las actividades y formaciones propuestas
tanto en el Centro Educativo como por parte del
Ayuntamiento. Se debatié sobre los temas de
interés, la utilidad, los canales de informacion,
etc.
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RESULTADOS

PRINCIPALES




PARTICIPACION
CUESTIONARIOS

Han participado un total de:
868 personas’

*9 cuestionarios han sido invalidados

Sagrado Corazén Las Salinas del Mar Menor

21.8% 1%
Otro
1.6%
Mar Menor

24%

: Chico

Chica o

48.8% 49.5%

Ruiz de Alda
41.2%
De 17 a 18 arios
6.3%
De 11 a 13 afios
33.2% La participacion  en  los
cuestionarios ha sido
equilibrada entre chicos vy
chicas, siendo
) mayoritariamente de  los
De 1:3 ;3 anos cursos de 3° y 4° de ESO.
.J /0
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ADAPTARSE AL MOLDE

MASCULINIDAD Y FEMINIDAD A DEBATE




MASCULINIDAD Y FEMINIDAD

Ante la pregunta:

;Cdmo  reacciono Cjndo un Ccompahero no cuniple con |3
idea que tengo yo de ser hombre y recibe burlas?

LA MAYORIA DE PERSONAS
QUE HAN PARTICIPADO EN EL
CUESTIONARIO, SE RIEN (19%)
O NO HACEN NADA (37%)

Son las chicas las que responden en su mayoria (52,5%) que ante estas
situaciones les respetan y si alguien hace algun comentario, le

defienden. ﬁ

La muestra de emociones de manera abierta (llorando) por //5’)\3/
)

parte de los chicos en un espacio publico se presenta como

—

una situacion que llama la atencién a casi 4 de cada 10

jovenes. W

Otra de las situaciones presentadas que las

5 personas participantes han senalado que les

o llama la atencién, es ver a chicos jugando al

futbol y a chicos bailando ballet, ambas podrian

‘ v considerarse actividades que rompen con los
) ® o estereotipos de género.
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Llama la atencidén principalmente ver a hombres saliéndose del
modelo de masculinidad hegeménica mds que a mujeres ocupando
espacios Yy roles tradicionalmente masculinizados.

A casi 40% de las chicas les

llama la atencién ver a un Lo que mas le llama la atencion
chico llorando en un espacio a los chicos, es ver a una chica
publico. jugando al futbol y a un chico
En cambio esto se reduce a bailando ballet en un 36%.

un 28% de los chicos.

Teniendo en cuenta la diferencia por sexo, a grandes rasgos podemos
observar como la configuracion de la masculinidad hegeménica se incluye
en chicas y chicos.

Mientras que mds de la mitad de las chicas (52,5%), muestra una
actitud de aceptacion a otros modelos de masculinidad, los chicos tienen
mayores resistencias, ya que solo 1 de cada 3 lo haria. A esto habria que
sumar la importancia del grupo en los chicos puesto que casi un treinta
por ciento (29,9%) responde con risas para no quedar fuera del grupo
incluyente.

Cabe concluir que es necesario trabajar la revision de los modelos de
masculinidad y feminidad hegemoénicos, desde los procesos de
socializacion diferencial y los agentes socializadores que refuerzan los

estereotipos de género, planteando una apertura hacia otros modelos.
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REFERENTES

Chicos [ Chicas [ Otros

Amistades [
I

Familia - |

Profesorado

|

H
Redes sociales [
I

0 200 400 600

Sequn los resultados de este estudio,
los y las jévenes encuentran en su
familia y amistades las principales
figuras de referencia en las que
descubrir 'y aprender cémo ser
"hombre” y cédmo ser “mujer”.

Estos datos podrian reforzar la
necesidad de trabajar la revision de los
modelos de masculinidad y feminidad vy
la prevencién de la violencia de género
incluyendo también a las familias.
Llama la atencién que las redes
sociales, aparecen como principal
fuente de referencia para las personas
que no se identifican como chicos ni
como chicas.

Resulta llamativo que conforme avanzan los
grupos de edad, aumenta (aunque con
diferencias minimas) el reconocimiento de
referentes en el ambito familiar y también
en el profesorado.

También observamos que disminuye el
ambito referencia en amistades y en redes
sociales
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LA VIOLENCIA DE GENERO ES...

El hombre tiene que ser machista
5.8%

Violencia de un hombre hacia una mujer
25.1%

La violencia no tiene género

Los agresores son hombres enfermos
65.4%

3.1%

/7

U A

Solo 1de cada 4 identifica este tipo de violencia como aquella que
se da de un hombre hacia una mujer por el hecho de ser mujer.
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IES LAS SALINAS SAGRADO CORAZON

La violencia no tiene género La violencia no tiene género
[ Los agresores son hombres enfermos [ Los agresores son hombres enfermos
[ Violencia de un hombre hacia una mujer [ Violencia de un hombre hacia una mujer
[ Elhombre tiene que ser machista I £l hombre tiene que ser machista

IES MAR MENOR IES RUIZ DE ALDA

La violencia no tiene género L . ,
La violencia no tiene género

[ Los agresores son hombres enfermos
[ Los agresores son hombres enfermos

Violencia de un hombre hacia una mujer
n ) [ Violencia de un hombre hacia una mujer

El hombre tiene que ser machista
L] g [ Elhombre tiene que ser machista

Los Centros en los que
mas personas han
\ respondido que la ‘/
—_— violencia es aquella que @
/ se ejerce de un hombre ‘\
hacia una mujer por el

hecho de ser mujer son el
IES Mar Menor y el IES
Ruiz de Alda
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'K 4

EDAD 11-13 ANOS

K4

El hombre tiene que ser machista
8%

Violencia de un hombre hacia una mujer
30.7%

58.2%

Los agresores son hombres enfermos
3.1%

(4

EDAD 14-16 ANOS

' X 4

Violencia de un hombre hacia una mujer
21%

(

Los agresores son hombres enfermos

4.4%
La violencia no tiene género
10.2%
' K 4
EDAD 17-18 ANOS
K 4

El hombre tiene que ser machista
1.4%

Violencia de un hombre hacia una mujer
33.3%

59.3%

La violencia no tiene género

—

Se puede constatar que los y
las participantes con edades
comprendidas entre los 14 y 16
afos son las personas que mads
afirman que la violencia no
tiene género. Y solo 2 de cada

10

problemdtica como aquella que

identifican este +tipo de

se ejerce de un hombre hacia
una mujer por el hecho de ser
mujer.

Se considera que se trata de un
dato relevante puesto que es
en estas edades en las que mds
se suelen focalizar las acciones
de formaciéon y prevencion de la
violencia de género. Tal vez,
desde ahi puedan aparecer mas
resistencias a la revisién y al
cambio.

La violencia no tiene género




Solo la mitad de las personas participantes reconocen los siguientes
actos como violencia de género:

Compartir tus redes sociales y Decirle a tu pareja que no

contrasefias porque no tienes puede hacer algunas cosas

nada que ocultarle porque te entran celos

14,3%

otros

3,5%

chicas

Que tu pareja quiera saber a

Menospreciar a la parejo todas horas dénde estds y con

quién porque se preocupa

Unicamente 2 de cada 10 jévenes identifica todas
estas situaciones como Violencia de Género

Cabe senalar que mayoritariamente son las chicas las que

normalizan estas situaciones y no las identifican como violencia
e de género. Y que las personas que no se identifican con

Q@ ninguno de los dos sexos, son las que mas lo identifican.
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d'_CuéI de estas acciones consideras Violencia de Género?

[ 1113 afios 14-16 aios [ 17-18 afios
60,0
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La invisibilizacion de la violencia de género a través de una “relacion toxica”, resulta
llamativa, principalmente entre el grupo de edad de 17-1&. Observamos que casi 6 de
cada 10 las personas identifican este tipo de conductas con una relacién toxica frente
al casi 2 de cada 10 que las identifican como violencia de género. Una relacién téxica
conlleva responsabilidad por parte de victima (al entender que permite y elige este tipo
de vinculo relacional) y de agresor por contribuir a esta dindmica, de manera repartida
y no reconoce la desigualdad de poder entre victima y agresor. Ademds, muy
probablemente también hace referencia a las dindmicas relacionales violentas
bidireccionales, de chicas a chicos y de chicos a chicas.

El menosprecio apareceria curiosamente sefialado como violencia entre el grupo de edad
de 11 a 13 afios, en los que las relaciones de pareja son, en todo caso, incipientes o

inexistentes.
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En contraposicién, nos llama la atencién que segun este estudio, unicamente 1
de cada 7 jévenes manifiesta que entre personas de su edad no se da ningun

tipo de violencia, sino que eso es algo mds propio de personas adultas.

‘ 1 de cada 2 jovenes reconoce que la

violencia mds comin entre la poblacién
adolescente es la violencia psicolégica.

Esto podria llevar a pensar que, la violencia de género entre la poblacién jéven
estd invisibilizada y normalizada y que presentan dificultades a la hora de
identificarla, argumentando que se trata de una “relacion téxica”. Identifican
algunas de las manifestaciones de la violencia de género, pero otras pasan

desapercibidas.
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Ninguna Fisica
11.3% 15%
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LOS CELOS

El 57% de los jovenes que han participado en este estudio, consideran que los
celos son “Inseguridades, falta de confianza y falta de autoestima por parte

de quién los tiene”.

No obstante, nos llama la atencién que un 12% consideran que los celos son
“una manera de demostrarle a tu pareja que te importa y que no quieres

perderla”.

Si segregamos por sexos esta ultima respuesta:

mds del doble

7% de chicas 17% de chicos

El resto de personas participantes consideran que son algo natural en el ser

humano y que solo llevados al extremo son téxicos.
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LA PORNOGRAFIA

Autocomplacencia
25.2% Conocer y explorar deseos

33.5%

Expectativas

Ayuda a saber qué hacer 11.5%

29.8%

4 de cada 10 chicas piensan que la pornografia puede ser una fuente de
aprendizaje para saber qué son las relaciones sexuales y qué pueden esperar de

ellas, frente a 3 de cada 10 chicos.

Por otro lado, los chicos piensan mayoritariamente que el consumo de
pornografia tiene una finalidad mds centrada en el autoplacer y en descubrir

qué tienen que hacer en sus prdcticas sexuales.
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las redes sociales propuestas por los

Discord Twich
Grupos Motores fueron las que aparecen.
Las mds utilizadas son las que aparecen
en un tamaio mayor. De mds a menos
Instagram utilizada: WhatsApp, Instagram, TikTok vy

Youtube.
En esta pregunta los y las participantes

Twitter (X) podian elegir mds de una opcidn.
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Ademds, una de las opciones era de respuesta @,‘,\%:@@2%
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abierta, donde aparecia la opcion de “Otras”,
pensada para que escribieran otras redes sociales
que utilizaran y no aparecian en las opciones
propuestas. En este espacio de respuesta
abierta, las personas participantes escribieron
otras redes sociales utilizadas como por ejemplo:
Telegram, Snapchat o Pinterest. También
nombraron otras plataformas de entretenimiento

como Spotify, Netflix o Amazon Prime.

Sin embargo, cabe destacar la cantidad de respuestas en este espacio concreto

relacionadas con el consumo de pornografia, nombrando pdginas pornograficas que

suelen frecuentar.
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;COMO ES EL CONTENIDO QUE
CONSUME LA GENTE JGVEN?

" Apoya la igualdad de género
Apoya mucho a las mujeres
Discrimina a los hombres

" Es machista
Esta muy sexualizado

B No tiene nada que ver con eso

Ny

Mds de 3 de cada 10 jévenes piensan
que el contenido que se consume estd
muy sexualizado.

Llama la atencién que un 6,4% de las
personas participantes considera que
es machista. Este dato aumenta
considerablemente entre la juventud
que no se identifica como chico ni como

chica, llegando a un 25%.

Un 3.37 de chicas considera
que discrimina a los
hombres, frente al 11.47, de
los chicos.
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SOMOS TODO OIDOS
FORMACION Y ACTIVIDADES
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Méas de la wmitad de las

B Chicas Chicos [l Otros personas participantes

Casi el 50% de las \ \ ‘
personas participantes \

prefieren que las

formaciones sobre N
violencia de género sean
con personas que den su

testimonio

600 "
manifiestan  que no les

500 interesan las formaciones sobre

400 igualdad.

200 Sin embargo, cuando desglosamos

por sexos, destaca la diferencia
200
entre el interés de las chicas

(54%) frente al de los chicos
(31%)

100

~

\ LAS FORMACIONES SOBRE IGUALDAD INTERESAN \]
\\ MAS A LAS CHICAS QUE A LOS CHICOS )

D d D d D e ) —d D d VY .)/
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ACTIVIDADES‘ ORGANIZADAS‘
SORRE IGUALDAD O FEMINISMO

LS R i L W e T s
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Mas de 6 de
cada 10 jé~venes
manifiestan que
“no se |les ocurre

acercarse”

RSN HEN S

&£

1 de cada 10 no
va, pero se
queda con ganas
de hacerlo

&

Solo 1 de cada
10 manifiesta
interés por
acudir a estas
actividades

&

Casi 2 de cada
10 iria si fueran
acompahados/as

por sus
amistades




W

Los chicos (757.) muestran mas
desinterés y rechazo por este tipo
~_ de espacios que las chicas (547)

<

/

Casi la mitad de las chicas si que muestra interés.
Aunque 1 de cada 5 solo iria si alguien la acompaiiara
y un 13% se queda con ganas de ir a estos espacios.

SON LAS PERSONAS QUE PERTENCEN
AL COLECTIVO LGTBIQ+ LAS QUE
MAS INTERES MUESTRAN POR ESTE

TIPO DE ESPACIOS Y LAS QUE MAS
SUELEN IR (SOBRE TODO SI VAN
ACOMPANADAS)

Asi piensan lon las
(OvenesS que deberian

ser las publicaciones del/\’\ DEPERiAN SER VISUALES YCON

Ajuhtamieh{:o

POCO TEXTO
/ Aunque casi 2 de cada
: 10 opinan que “no se

promocionan bién
porqué no me entero’
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En este apartado del estudio de diagnéstico, cabe analizar una parte
gque se considera relevante. Se trata de los discursos reactivos que se
han visto reflejados en las preguntas abiertas en las que el alumnado
ha podido escribir su sentir. Estas respuesta no han sido recogidas a
conciencia, puesto que no responden a las preguntas que se realizaban,
es decir, una minoria ha aprovechado esos espacios para escribir su
opinién sobre algunos de los temas tratados en el cuestionario.

En estos apartados, encontramos respuestas del tipo:

“Estda encuesta parece ue va contra los hombyres porque
todo va hacia ellos ds chicdas con lo e que todo se
_ cred que es violen&ia cuando hay muc ds que se lo
inventan para ganar algo me pareCe una miekda porque
Puoien ngua\lolo\d y lo” que tiene es una caradura”

“ . “WAY MUCHA FEMINAZI SUELTA
son todas unas feministas QUE DISCRIMINA A LOS HOMBRES
y no nos dejan vivir"” COMO Sllz\{l[ASl[[MSq'S T0D0S
~ “Demasiadas Tonterias, “me parece que a Los jovenes
lncluycndo a Ias. eministas se les come mucho' (a cgb&za
orque para mi ser una con (os temas de tgua& ad y
eminista es simplemente violencia en las'redes

querer Ilamar la atencign™

“Se, clice, (lue, apoya mucl\o a los Aos jéne,ros F”° en
re.alitla (X e,‘ljfira sie.mJnre, 5e aFo a mas a un,
ﬂéne,ro (1 a ofro, mas en oncre,Jro aqas muje,re,s

“Tonterias para ser mas tontos y se le esta
dando mas poder a las mujeres del que merecen”



“En o\lgunos videos las mujeres dpdarecen buscando mas
derechos cuando tiene mas q un hombre. Por e emplo
und mujer denuncia 4 un hombvre por violencia o{,genero
no nhecesita Pkue’oo\s, en cambio si es un hombre, Puede
salir perdiendo”

" ' “Paso porque pienso que se
0 BNSO(:E :llzfskvl AMNA %E‘lkl 81]AANS (»ﬁ da mUCha importancia cn
COMO ESTA MIERDA DE ese tema y no es para fanfo,

CUESTIONARIO" ademas‘ en (a violencia de

género se pone al hombre
como al malo

“Actualmente en Espafia las mujeres tienen mas derechos que los
ombres asi que ahora mismo solo existe feministas radicales que
quieren se r superiores sobre el hombre solo por que en el
pasado ellas estaba por debajo. Me parece que esta sociedad es
muy hipécrita y desiqual ya c[)ue el govierno de espafia facilita a
las” mujeres ciertas pruevas por ejémplo |as de bombero se |as
rebajan tanto fisica cdmo mentalmente”

Estos discursos aparecen representados principalmente por el perfil de
chicos con edades comprendidas entre los 14 y los 16 afios.

Estas reacciones se presentan como muestra de la reactividad ante los
avances de las politicas y las acciones en pro de la igualdad. Este tipo
de acciones son recibidas como una amenaza al estatus quo y a los
modelos de masculinidad y feminidad hegemdénica imperantes en nuestra
cultura.

Muchos de estos discursos son difundidos por los mensajes y contenido
gue encontramos en algunas cuentas de redes sociales. Se considera
fundamental que el planteamiento de acciones e intervenciones en pro
de la igualdad de género y de prevencién de la violencia de género
partan de la deconstruccién y revisién de estos discursos. Para ello es
esencial crear espacios de debate y de escucha entre/con la poblacién
joven.



APUNTES Y REFLEXIONES
A POSTERIORI

!,
!,
Formulacién de las preguntas: s

deseabilidad en algunas de \

las respuestas, no \
identificacion de todos los v
perfiles de las personas

participantes

Las respuestas abiertas
ha facilitado informacion
interesante a nivel
cualitativo

Espacios con los Grupos
Motores y comunicacién no
directa: ha dificultado que
hagan suyo el proceso

Participacion de los Centros
bastante equilibrada, aunque
diferencias en cuanto a la
implicacion del equipo
directivo.
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